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=> Changement de paradigme

=> L’histoire se fera avec ou sans Nous
(les marketers)
Ce n'est pas une mode...

(cf. consulting)
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IREA - UBS dispose de ce type de

materiel a partir de septembre 2009
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—> Ce type de recherche repose sur

une €qUIPE oul sont associés des

spécialistes en neuro-imagerie et
des specialistes en recherche en

comportement du consommateur
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BA 10 et 11
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Limites de I'|RMf



Interrogations soulevees par
'utilisation de I'IRMf



NOS travaux

Les neurones miroirs

Le vielllissement cognitif
Le packaging

Le logotype

L es émotions
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