Annexe statistique a
La lettre de I'Observatoire

Régional du Commerce

Bretagne

N° 1 — octobre 2006

Les commerces de plus de 300 m2 en Bretagne

Dans le cadre de 'ORC (Observatoire Régional du Commerce), la Chambre régionale de commerce et d’industrie centralise
chaque année les données collectées par les Chambres de commerce et d’industrie de Bretagne sur les caractéristiques des
surfaces commerciales de plus de 300 m? (seuil de soumission a autorisation en CDEC).

Cette démarche permet de dresser un bilan régional annuel de la grande distribution généraliste et spécialisée retracé dans le
n°1l de La lettre de I'Observatoire Régional du Commerce d’octobre 2006 dédié aux commerces de plus de 300 m2 .

Le présent document compléte cette lettre en fournissant les principales données statistiques produites par 'ORC sur :
les caractéristiques du parc commercial breton début 2006 a travers une approche de la structure
(nombre d'unités, surfaces et densités) par activité et par territoire ainsi qu'une analyse selon les
enseignes généralistes et spécialisées.
les évolutions des commerces de plus de plus de 300 m2 au cours de l'année 2005 sont ensuite
présentées au plan régional et départemental.

Il propose également pour comparaison des repéres sur le parc commercial et ses évolutions récentes a I'échelle nationale.

Enfin, un encart méthodologique précise le champ d'observation de I'étude et définit les notions utilisées.
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Annexe statistique a

La lettre de I'Observatoire Régional du Commerce

N° 1 — octobre 2006

Le parc de GMS au 1°f janvier 2006

Nombre, surface totale et surface moyenne des établissements commerciaux

de 300 m? et plus en Bretagne par activité au ler janvier 2006

Type de commerces

Nombre de

commerces
en activité

Surface
totale
(en m?)

Part de la surface
totale (en %)

Surface
moyenne
(en m2)

Généralistes 707 1104 213 32, 7% 100% 1562
Hypermarchés 97 446 993 13,2% 40,5% 4608
Supermarchés 468 537 979 16,0% 48,7% 1150
dont supermarchés > 400 m2 414 519 634 15,4% 47,1% 1255
Hard Discount 130 89 187 2,6% 8,1% 686
Grands Magasins / Magasins Populaires 12 30 054 0,9% 2,7% 2 505
Spécialisées 2 206 2272084 67,3% 100% 1030
Equipement de la maison 1226 1 480 656 43,8% 65,2% 1208
Equipement de la personne 297 222 629 6,6% 9,8% 750
Culture-Loisirs 284 280 899 8,3% 12,4% 989
Services 209 164 104 4,9% 7,2% 785
Alimentaire 36 15 766 0,5% 0,7% 438
Hygiéne-Santé et autres commerces 154 108 030 3,2% 4,8% 701
Ensemble 2913 3376 297 100,0% - 1159
Répartition de la surface des établissements commerciaux de 300 m? et plus
par activité selon les départements au ler janvier 2006
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Hard Discount
Equipement de la maison
M Equipement de la personne
Culture-Loisirs
Autres

Nombre et surface en m? des établissements commerciaux de 300 m? et plus
par activité au ler janvier 2006

Morbihan
Nombre

llle-et-Vilaine
Nombre Surface

Finistere
Nombre Surface

Cotes d@rmor
Nombre Surface

Type de commerces

Surface

Généralistes 141 216 799 207 324 371 188 323176 171 239 867
Hypermarchés 23 95 117 27 129 353 31 151 540 16 70983
Supermarchés 90 100 904 140 165 233 115 129 154 123 142 688
dont supermarchés > 400 m? 79 97 059 123 159 554 95 122 253 117 140 768
Hard Discount 26 18133 36 23943 39 27 365 29 19 746
Grands Magasins/Magasins Populaires 2 2 645 4 5842 3 15117 3 6 450
Spécialisées 392 384 715 664 680 589 652 730 954 498 475 826
Equipement de la maison 228 262 795 352 422 061 352 471101 294 324 699
Equipement de la personne 5 38 642 86 65 744 87 65 391 69 52 852
Culture-Loisirs 33 26 432 101 98 039 94 110 637 56 45791
Services 37 29 788 66 54 010 58 46 345 48 33961
Alimentaire 8 3732 12 5653 7 2679 9 3702
Hygiene-Santé et autres commerces 31 23 326 47 35 082 54 34 801 22 14 821
Ensemble 538 601 514 871 1 004 960 840 1054 130 669 715 693

Source : ORC — CRCI et CCI de Bretagne
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Annexe statistique a N° 1 — octobre 2006

La lettre de I'Observatoire Régional du Commerce

Les densités commerciales au 18" janvier 2006
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Source : ORC — CRCI et CCI de Bretagne
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Annexe statistique a N° 1 — octobre 2006

La lettre de I'Observatoire Régional du Commerce

Les enseignes généralistes au 1" janvier 2006

Source : ORC — CRCI et CCl de Bretagne
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Annexe statistique a N° 1 — octobre 2006

La lettre de I'Observatoire Régional du Commerce

Les enseignes généralistes au 18" janvier 2006 en Bretagne et dans les départements bretons
données détaillées

Nombre de commerces

Surface totale Surface Part de la

BRETAGNE Hard o moyenne  surface totale

Hypers Supers Discount GM/MP (en m?) 7 8 (en %)
INTERMARCHE 16 129 48 0 193 253 504 1313 23,0%
CARREFOUR 17 149 5 0 171 238612 1395 21,6%
SYSTEME U 18 92 0 0 110 193 105 1756 17,5%
LECLERC 33 15 0 0 48 176 785 3683 16,0%
CASINO 10 55 15 0 80 138 776 1735 12,6%
LIDL 0 0 54 0 54 34104 632 3,1%
GALERIES LAFAYETTE 1 0 0 10 11 23 936 2176 2,2%
CORA 2 11 3 0 16 23 396 1462 2,1%
PPR 0 0 0 2 2 9398 4699 0,9%
ALDI 0 0 5 0 5 3 664 733 0,3%
AUTRES 0 17 0 0 17 8 933 525 0,8%
Total 97 468 130 12 707 1104 213 1562 100%

Nombre de commerces

Surface Part de la
moyenne  surface totale

COTES DEARMOR Hard Surface totale

Hypers Supers Discount GM/MP (en m2) e (en %)
INTERMARCHE 3 31 10 0 44 55 274 1256 25,5%
CARREFOUR 6 22 0 0 28 47 833 1708 22,0%
SYSTEME U 4 13 0 0 17 33 963 1998 15,7%
LECLERC 8 2 0 0 10 37 780 3778 17,4%
CASINO 2 11 3 0 16 25 730 1608 11,9%
AUTRES 0 11 13 2 26 16 219 624 7,5%
Total 23 90 26 2 141 216 799 1538 100%
Nombre de commerces SeEa B ala [
FINISTERE e S Hard GM/MP Surf(aeienit:;ale moyenne  surface totale
Discount (en m?) (en %)
INTERMARCHE 4 35 14 0 53 68 191 1287 21,0%
CARREFOUR 2 36 0 0 38 51 529 1356 15,9%
SYSTEME U 3 24 0 0 27 43 107 1597 13,2%
LECLERC 14 9 0 0 23 76 479 3325 23,6%
CASINO 4 32 3 0 39 67 002 1718 20,7%
AUTRES 0 4 19 4 27 18 063 669 5,6%
Total 27 140 36 4 207 324 371 1567 100%
Nombre de commerces surf otal Surface part de la
ILLE-ET-VILAINE e S Hard GM/MP Total ur(aeiemt:)a : moyenne  surface totale
Discount (en m?) (en %)
INTERMARCHE 6 27 11 0 44 63 592 1445 19,7%
CARREFOUR 5 47 5 0 57 81974 1438 25,4%
SYSTEME U 10 32 0 0 42 77 339 1841 23,9%
LECLERC 6 0 0 0 6 34 099 5 683 10,6%
CORA 2 6 3 0 11 21561 1960 6,7%
AUTRES 2 3 20 3 28 44 611 1593 13,8%
Total 31 115 39 3] 188 323176 1719 100%

Nombre de commerces

Surface Part de la
moyenne  surface totale

MORBIHAN Hard Surface totale

en m?
Hypers S Discount SR ( ) (en m?) (en %)

INTERMARCHE 3 36 13 0 52 66 447 1278 27,7%
CARREFOUR 4 44 0 0 48 57 276 1193 23,9%
SYSTEME U 1 23 0 0 24 38 696 1612 16,1%
LECLERC 5 4 0 0 9 28 427 3159 11,9%
CASINO 3 11 4 0 18 31 694 1761 13,2%
AUTRES 0 5 12 3 20 17 327 866 7,2%
Total 16 123 29 3 171 239 867 1403 100%
Source : ORC — CRCI et CCl de Bretagne
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Annexe statistique a N° 1 — octobre 2006

La lettre de I'Observatoire Régional du Commerce

Les enseignes spécialisées équipement de la maison en Bretagne au 18" janvier 2006

Répartition du plancher commercial selon les activités spécialisées
en équipement de la maison en Bretagne

Part du plancher commercial des enseignes leaders selon les activités spécialisées
de I'équipement de la maison en Bretagne

Répartition du plancher commercial et enseignes leaders selon les activités spécialisées
de I’équipement de la maison dans les départements

Equipement de la maison Surface % Equipement de la maison Surface %

Bricolage-Quincaillerie 79 370] 30,2% Bricolage-Quincaillerie 106 220] 25,2%)
Meubles-Cuisine-Literie 69 453  26,4% Meubles-Cuisine-Literie 107 530] 25,5%
Jardinage 78 487] 29,9% Jardinage 140 300] 33,2%
TV-Hifi-Musique-Electroménager 9 426 3,6% TV-Hifi-Musique-Electroménager 15520 3,7%)
Droguerie-Papier peint 3 453 1,3% Droguerie-Papier peint 18 340 4,3%
Autres 22 606 8,6%| Autres 34 151 8,1%!
Equipement de la maison Surface % Equipement de la maison Surface %

Bricolage-Quincaillerie 132 803| 28,2% Bricolage-Quincaillerie 92 125| 28,4%
Meubles-Cuisine-Literie 109 976] 23,3%| Meubles-Cuisine-Literie 83 379| 25,7%
Jardinage 115542 24,5% Jardinage 81 258| 25,0%|
TV-Hifi-Musique-Electroménager 20 231 4,3% TV-Hifi-Musique-Electroménager 13 901 4,3%|
Droguerie-Papier peint 21247 4,5% Droguerie-Papier peint 8 888 2,7%
Autres 71 302] 15,1%| Autres 45 148] 13,9%

Source : ORC — CRCI et CCl de Bretagne
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Annexe statistique a N° 1 — octobre 2006

La lettre de I'Observatoire Régional du Commerce

Les enseignes spécialisées équipement de la personne et culture-loisirs en Bretagne au 1°" janvier 2006

Répartition du plancher commercial selon les activités spécialisées
en équipement de la personne et culture-loisirs en Bretagne

Part du plancher commercial des enseignes leaders selon les activités spécialisées
en équipement de la personne et articles de sport en Bretagne

Répartition du plancher commercial et enseignes leaders selon les activités spécialisées
en équipement de la personne et culture-loisirs dans les départements

Equipement de la personne Surface % Equipement de la personne Surface %

Vétements 31915|] 82,6%) Vétements 55 080| 83,8%|
Chaussures 5607] 14,5% Chaussures 9 809| 14,9%|
Autres 1120 2,9%| Autres 855 1,3%
Culture-Loisirs Surface % Culture-Loisirs Surface %

Articles de sport 16 825| 63,7%| Articles de sport 35 338| 36,0%|
Livre-Disque-Multimédia-Journaux 4647] 17, 6°/d Livre-Disque-Multimédia-Journaux 8 235 8,4%
Jeux-Jouets 3290 12,4%| Jeux-Jouets 6 635 6,8%
Papeterie-Bureautique 0 0,0% Papeterie-Bureautique 5415 5,5%
Autres 1670 6,3% Autres 42 416] 43,3%|
Equipement de la personne Surface % Equipement de la personne Surface %

Vétements 52 537| 80,3%) Vétements 43 654] 82,6%
Chaussures 11843] 18,1% Chaussures 9198| 17,4%
Autres 1011 1,5% Autres 0 0,0%

Culture-Loisirs Surface % Culture-Loisirs Surface %

Articles de sport 40 933] 37,0%) Articles de sport 25 084| 54,8%|

Livre-Disgue-Multimédia-Journaux 14 868| 13,4% Livre-Disque-Multimédia-Journaux 6 254| 13,7%|

Jeux-Jouets 10 185 9,2%| Jeux-Jouets 6099 13,3%

Papeterie-Bureautique 7233 6,5%| Papeterie-Bureautique 6295 13,7%

Autres 37 418| 33,8% Autres 2 059 4,5%

Source : ORC — CRCI et CCl de Bretagne --
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Annexe statistique a N° 1 — octobre 2006

La lettre de I'Observatoire Régional du Commerce

Les évolutions en Bretagne en 2005

+ 207 082 m? de surface supplémentaire

GMS généralistes GMS spécialisées

+41 276 m? (19,9%) + 165 806 m2 (80,1%)

Changement

Réduction ou

Création Fermeture _ X Extension . B Ensemble
Type de commerces d@nseigne Régularisation
Nombre Surface Nombre Surface Nombre Nombre Surface Nombre Surface Nombre Surface

Généralistes 18 087 41 276
Hypermarchés 0 0 0 0 0 9 9 030 0 0 9 9 030
Supermarchés 7 6 879 2 -2 000 13 25 16 043 3 -135 50 20 787

dont supermarchés > 400 m?2 5 6 249 0 -2 000 9 24 14 985 2 7 40 19 241
Hard Discount 15 11 208 1 -650 2 1 71 1 -17 20 10 612
Grands Magasins / Magasins Populaires 0 0 0 0 0 2 847 0 0 2 847
Spécialisées 170 181 315 71 -54 682 37 57 44 455 21 -5 282 356 165 806
Equipement de la maison 75 97 565 28 -27 693 19 35 30 504 9 -3 147 166 97 229
Equipement de la personne 16 10 827 16 -9 601 3 8 2 629 4 69 47 3924
Culture-Loisirs 37 43 276 9 -6 569 5 8 6 752 5 73 64 43 532
Services 27 21 643 13 -7749 8 4 3502 2 -2 027 54 15 369
Alimentaire 8 3 805 0 0 0 0 0 1 0 9 3 805
Hygiéne-Santé et autres commerces 7 4199 5) -3070 2 2 1068 0 -250 16 1947
Total 192 199 402 74 -57 332 52 94 70 446 25 -5 434 440 207 082

Source : ORC — CRCI et CCI de Bretagne
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Annexe statistique a N° 1 — octobre 2006

La lettre de I'Observatoire Régional du Commerce

Les évolutions selon les départements en 2005

. Bretagne
Bilan 2005

ouvertures - Cotes R Ille-et- :
Type de commerces fer(::;t;rges Variation de d@rmor Finistére Vilaine Morbihan

e surface (en Variation en

m2) %

Généralistes 41 276
Hypermarchés 0 9 030 2,1% 0,0% 4,6% 0,0% 4,9%
Supermarchés 5 20 787 4,0% 2,9% 2,7% 4,7% 5,8%
Hard discount 14 10 612 13,5% 16,2% 18,7% 11,3% 8,4%
Grands magasins / Magasins populaires 0 847 2,9% 0,0% 0,0% 5,9% 0,0%
Spécialisées 99 165 806 7,9% 10,0% 6,4% 8,5% 7,3%
Equipement de la maison 47 97 229 7,0% 10,6% 4,0% 6,6% 8,9%
Equipement de la personne 0 3924 1,8% 5,3% 2,9% 2,4% -2,5%
Culture-loisirs 28 43 532 18,3% 29,1% 15,5% 24,7% 5,9%
Services 14 15 369 10,3% -0,5% 15,9% 13,2% 8,5%
Autres 10 5752 4,9% 8,0% 6,7% -1,5% 10,4%
Total 118 207 082 6,5% 7,2% 5,8% 6,8% 6,7%

Source : ORC — CRCI et CCI de Bretagne
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Annexe statistique a

N° 1 — octobre 2006

La lettre de I'Observatoire Régional du Commerce

Les GMS généralistes et spécialisées en France métropolitaine en septembre 2005

Densité

T d e g Surface totale Part de la surface Surface moyenne comm?ruale

ype de commerces comar::]tei‘\r/(i:;s en e s @ ) totale (en %) en o) (enlmoo%our

habitants)

GMS Généralistes > 400 m? 11 023 18 175 281 100% 1649 302
Hypermarchés 1332 7 618 000 41,9% 5719 127
Supermarchés 5573 6 859 000 37,7% 1231 114
Hard Discount 3741 2 442 000 13,4% 653 41
Grands Magasins / Magasins Populaires 377 1256 281 6,9% 3332 21
GMS spécialisées (*) 12 093 18 633 275 100% 1541 310
Textile 2380 2406 180 12,9% 1011 40
Electroménager 1481 2 338 499 12,6% 1579 39
Bricolage 3178 6 978 888 37,5% 2196 116
Jardinerie 1302 4 070 052 21,8% 3126 68
Sports-Culture-Loisirs 3752 2 839 656 15,2% 757 47

(*) champ non comparable au champ retenu pour I'analyse en Bretagne
Source : DCASPL - Points de vente in «les chiffres du commerce» - édition 2005 - Ministére de I'’économie, des Finances et de I'industrie

Les évolutions des GMS généralistes et spécialisées en France métropolitaine en 2005

Surface totale
(en milliers de m2)

Type de commerces Nombre de magasins

Nombre de magasins Surface totale

GMS Généralistes > 400 m? 279 369 825 2, 7% 2,1%
Hypermarchés 41 164 000 3,2% 2,3%
Supermarchés -48 28 000 -0,9% 0,4%
Hard Discount 294 230 000 9,2% 11,1%
Grands Magasins / Magasins Populaires -8 -52 175 -2,0% -3,9%
GMS spécialisées (*) 566 990 796 5,4% 6,6%
Textile 167 146 707 7,9% 6,9%
Electroménager 31 83 749 2,3% 3,8%
Bricolage 124 272 304 4,2% 4,3%
Jardinerie 84 303 996 7,3% 8,7%
Sport-Culture-Loisirs 160 184 040 40,9% 21,0%

(*) champ non comparable au champ retenu pour I'analyse en Bretagne
Source : DCASPL - Points de vente in «les chiffres du commerce» - édition 2005 - Ministére de I'’économie, des Finances et de I'industrie

Les groupes d’enseignes généralistes présents en Bretagne au ler janvier 2006

Groupe Enseignes (présentes en Bretagne)
CARREFOUR Carrefour, Champion, Marché Plus, 8 a Huit, Shopi, Proxi, Ed
CASINO Géant, Leader Price, Ecoservice
LECLERC Centre Leclerc
SYSTEME U Hyper U, Super U, Marché Plus
IT™ Intermarché, Ecomarché, Netto
GALERIES LAFAYETTE Galeries Lafayette, Inno, Monoprix
CORA (Louis DELHAIZE) Cora, G20, Coccimarket, Le Mutant, Coccinelle, Viveco
LIDL Lidl
AUCHAN Atac
ALDI Aldi
UTILE Utile, Supermarché Utile

Source : ORC — CRCI et CCl de Bretagne
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Annexe statistique a N° 1 — octobre 2006

La lettre de I'Observatoire Régional du Commerce

Les types de grandes surfaces généralistes

Définition . .
Observation concernant le traitement
Orientation dominante du de la catégorie dans |@tude

chiffre d@ffaires Surface

Enseignes

Alimentaire
(+ du 1/3 de CA en produits > 2500 m?
alimentaires)

Non alimentaire
(- du 1/3 de CA en produits > 2500 m?
alimentaires)

Alimentaire
(de 1/3 & 2/3 de CA en produits | 400 & 2 500 m?
alimentaires)

Dans I@tude la catégorie supermarché n@tegre pas les
maxidiscomptes qui font I©bjet d@n traitement spécifique mais intégre

les supérettes de +300 m>.

Alimentaire
(+ du 2/3 de CA en produits | 400 a 2 500 m?
alimentaires)

L@tude portant uniquement sur les +300 m?, les supérettes répondant
a cette surface minimale ont été assimilées a des supermarchés dans
la mesure ou elles sont peu nombreuses (53 en Bretagne a fin 2004
sur un ensemble de 472 supermarchés).

Alimentaire
(+ du 1/3 de CA en produits 120 4400 m?
alimentaires)

Alimentaire
(+du 1/3 de CA en produits | 120 & 2 500 m?
alimentaires)

Compte-tenu du développement de ce type de commerces, I@tude les
traite spécifiguement.

Les maxidiscomptes ne constituent pas une catégorie particuliere mais sont un sous ensemble des supermarchés ou
des supérettes. lls proposent & la clientéle des prix bas et un choix limité de produit.

Source : DCASPL - Ministére de I'économie, des Finances et de I'industrie

Les grandes surfaces spécialisées
On entend par «grande surface spécialisée» toute surface commerciale de plus de 300 m? spécialisée dans la vente au
détail d'un type de produits ou services. La classification par activité est faite au regard de I'activité principale du commerce
spécialisé. Par exemple, une grande surface spécialisée en bricolage disposant d’un rayon jardinerie est affectée pour la
totalité de sa superficie en bricolage. La classification par activité retenue est la suivante :

Equipement de la maison Equipement de la personne Culture-loisirs
Tissus voilages Vétement enfant Livres
Décoration luminaires Vétement homme Papeterie - bureautique
Vaisselle - art de la table Vétement femme Disques
Meubles - cuisines - literie Lingerie - chemiserie Appareil photo - caméra
Droguerie - papiers peints Chaussures Multimédia
Bricolage -quincaillerie Laine mercerie Jeux - jouets
Jardinage Maroquinerie voyage Journaux
Motoculture Montres bijoux Articles de sports
TV - Hi Fi - musique Bijoux fantaisie Cycles
Electroménager Accessoires habillement
Services Alimentaire Hygiéne-santé et autres commerces
Solderies - gadgets divers Boulangerie Parfumerie
Pressing - teinturerie Patisserie Pharmacie
Location cassettes vidéo Confiserie - chocolat Esthétique
Développement photo Boucherie Optique - orthophonie
Cordonnerie - clés Charcuterie Articles médicaux & orthopédiques
Centres d@quipements auto-moto (hors garages) Poissonnerie Puériculture
Fruits et légumes Coiffure
Crémerie - fromage Dépbt - vente
Vins Antiquité - brocante
Epicerie fine - diététique Imprimerie
Autres spécialités alimentaires Tabac
Produits surgelés Autres

La densité commerciale

La densité commerciale est le rapport de la surface de vente d’'un équipement commercial (ou type d’équipement commercial)
au nombre d’habitants qu’il dessert. Elle est exprimée en m? pour 1 000 habitants. Dans cette étude, c'est la population au
recensement 1999 qui est prise en compte.

Source : ORC — CRCIl et CCl de Bretagne
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